DECATHLON

Polityka konsekwencji

1. Wstep.

W zwiazku z rosnaca liczba dziatan niezgodnych z regulaminem kampanii Decathlon,
podjeliSmy decyzje o wdrozeniu kilku narzedzi zewnetrznych do monitorowania ruchu,
ponadto stworzona zostata Polityka konsekwencji Decathlon z ktora prosimy sie zapoznac.
Bedzie ona stosowana od teraz w sytuacjach, gdy naruszane sg zasady regulaminu - znajduja
sie w niej informacje dotyczace ogdlnych zasad oraz konsekwencje za dziatania niezgodne z
regulaminem.

2. Zgodnie z regulaminem kampanii dopuszczalne typy ruchu.

E-mail marketing

Social Media

Aplikacje i narzedzia

Agregatory i poréwnywarki (z wykluczeniem CSS)
Agencje i grupy mediowe

Sub-sieci afiliacyjne

Witryny tematyczne

Przy wykorzystaniu kanatow/narzedzi:

ETIT

Reklamy display

Produkt FEED / XML

Witryny/blogi tematyczne i contentowe
Linki tekstowe

3. Dziatania niedopuszczalne.

SEM (w tym: wykorzystanie stéw brandowych)
Ruch motywowany

Ruch z automatycznych przekierowan / pop-up
Retargeting display

Email Retargeting

Przywracanie koszykéw zakupowych

CsS

Gtéwny nacisk, ktadziemy na zaprzestanie wykorzystywania Google Ads na frazy brandowe.



Opcjonalnie dopuszczone kanaty.

Witryny cashback - po wczesniejszym zaakceptowaniu, ze strony Decathlon.
Witryny kuponowe / vouchery - dopuszczane promowanie bez uzycia kodéw rabatowych

Dodatkowym warunkiem rozliczenia konwersji cashback i wydawcow kuponowych jest to, aby
konwersje byty generowane jako First Click oraz First + Last Click. Konwersje zarejestrowane

jako czysty Last Click automatycznie beda odrzucane.

Stawki wydawcy w kampanii Decathlon.

Sprzedaz 4.50% (CPS)
Last Click Sprzedaz 2.25% (CPS)
First Click Sprzedaz 2.25% (CPS)

Inne stawki prowizyjne - po wczes$niejszym ustaleniu z Decathlon (przesuniecie do stawki
prowizyjnej 6%/3%/3% - dla aktywnych wydawcow, oraz privet deal’e na specjalne dziatania).

Walidacja konwersji w momencie pierwszego naruszenia regulaminu przez wydawce.
Ztamanie zasad kampanii Decathlon przez wydawce, bedzie skutkowato odrzuceniem
wszystkich nierozliczonych transakcji danego wydawcy oraz otrzymaniem tzw. zéttej kartki ( z
zastrzezeniem usunigcia wydawcy od razu, w przypadku razacego naruszenia regulaminu)

Usuniecie wydawcy z kampanii Decathlon.

Powtdrne naruszenie regulaminu przez tego samego wydawce, jest rownoznaczne z
usunieciem go z kampanii Decathlon oraz odrzuceniem wszystkich nierozliczonych konwersji.

Dodatkowa informacja dla sieci afiliacyjnych.

Zgodnie z przyjetymi zasadami wspotpracy z sieciami afiliacyjnymi, przypominamy o rownym
traktowaniu wszystkich wydawcow pod wzgledem stawek prowizyjnych. Kazdy wydawca ma
takg samg stawke w kazdej sieci. Jesli maja by¢ wykorzystywane dodatkowe budzety, to tylko
po wczesniejszym akcepcie ze strony Decathlon.






